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Medios, discursos y recepcion
Programa general

1.- Cultura de la comunicacion

1.1 Los medios y la sociedad contempordnea
1.2 Cultura contempordnea

1.3 Perspectivas aplicadas de la comunicacion
1.4 Interdisciplina y comunicacion

2.- Textos, lenguajes, discursos

2.1. Textos comunicativos

2.2. Lenguajes de la comunicacion

2.3. Andlisis de discursos comunicativos

3.- Recepcion y sociedad

3.1. Teorias de la recepcion

3.2. Audiencias

3.3. Sociologia de medios aplicada

3.4. Perspectivas comparadas de la comunicacion

1.- Cultura de la comunicacion

1.1. Taller de diversidad social y cultural

1.2. Creacion del mapa de las diversidades sociales
1.3. Benchmark de organizaciones posibles a trabajar
1.4. Mapeo de organizacion o asociacién a trabajar
1.5. Reunidn con organizacion o asociaciéon

2.-Textos, lenguajes, discursos

2.1. Los lenguajes de la sociedad contempordnea

2.2. Reunidn antropolbégica en campo de estudio

2.3. Presentacion de estrategia a organizacion o asociaciéon
2.4. Ejecucion de estrategia
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3.-Recepcion y sociedad
3.2. Teorias de la recepcidn... aplicacidn en la practica comunicativa
3.2. Evaluacidn de estrategia
3.3. Ajuste de estrategia e implementacion
3.4. Transicién y delegacion de funciones y labores
2.4.1. Evaluacién intermedia de estrategia
2.4.2. Ejecucibn de estrategia reajustada
3.5. Informe final relacionando teoria y el ejercicio en campo



