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DENOMINACION DE LA ASIGNATURA O UNIDAD DE APRENDIZAJE

COBERTURA MULTIMEDIA'Y MULTIPLATAFORMA

CICLO ESCOLAR(SEMESTRE): 6

AREA AREA MAYOR
TIPO OPTATIVA
CLAVE DE LA ASIGNATURA: 24407

SIGLA DE LA ASIGNATURA: C0269

HORAS CON DOCENTE: 64

HORAS INDEPENDIENTES: 64

CREDITOS: 8
CARACTERIZACION: Teodrica-Practica
INSTALACIONES: AULA

COORDINACION

COMUNICACION

PRERREQUISITOS

FINES DEL APRENDIZAJE O FORMACION

elaboracion de historias.

comprension.

narrativas del periodismo.

+ Identificar las narrativas que se utilizan actualmente en el periodismo y para su uso adecuado en la

« Definir, mediante la compilacién, limpieza, contextualizacién, complementacion y la difusion de la
informacion, cual es el mensaje que se quiere compartir con la audiencia, para su reflexion y

+ Elaborar productos periodisticos en formato multimedia y multiplataforma, acordes a las nuevas

CONTENIDO TEMATICO (TEMAS Y SUBTEMAS)

1.-El storytelling aplicado a los multiformatos.
1.1 ¢ Nuevas narrativas?

1.3 La investigacion para multiformato.

2.-;Qué es el contenido relevante?

2.1 Empatia y didlogo con la audiencia.
2.2 Seleccion de la mejor plataforma.
2.3 Contar la realidad.

3.-Cobertura multimedia y multiplataforma.
3.1 Foto, video, audio.

3.2 Gréficos e infografias.

3.3 Otras herramientas.

4.-Los datos.

4.1 Transformar los datos en una historia.
4.2 Personas e historias.

4.3 Fact-checking.

1.2 Como expandir las historias en el periodismo.
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ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE BAJO LA CONDUCCION DE UN ACADEMICO

+ Presentacion y discusion del hecho informativo.

* Revisidn de las posibles narrativas a utilizar para construir un producto informativo.

+ Debate grupal sobre si los productos informativos escogidos cumplen con las caracteristicas de un
storytelling.

+ Realizacién del producto informativo multiplataforma (periédicos, radios, plataformas digitales como
paginas web y aplicaciones).

ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE INDEPENDIENTES

* Lecturas complementarias del interés de los estudiantes, a lo largo del semestre

* Investigacién y reporteo para la construcciéon del producto informativo.

¢ Produccidn y postproduccion del producto informativo.

¢ Presentacion del producto informativo.

CRITERIOS DE EVALUACION
PORCENTAJE

INSTRUMENTO La suma de los porcentajes debe
representar el 100%

1. Reportes de lecturas sobre casos concretos de los

0,
medios impresos y digitales. 10 %

2. Rubrica del debate de alguna problematica
relacionada con las plataformas digitales, en clase 10 %
(casos concretos actuales).

3. Lista de cotejo de la presentacion creativa del

producto informativo, con base en los intereses de los 30 %
alumnos.
4. Rubrica de la presentacion del producto impreso o
digital informativo final, sobre el tema de interés de los 50 %
alumnos.

TOTAL: 100%

MODALIDADES TECNOLOGICAS E INFORMATICAS

NO APLICA debido a que el programa es modalidad escolarizada.

https://enlinea.uia.mx/EstructuraAcademica/caraManresa.cfm?plan=3&planrev=3&contesc=1&elem=17&p=0&asignatura=24407 2/3



15/7/25,9:30 a.m. Untitled Document
BIBLIOGRAFIA

1. Campalans, C., Rend, D.y Gosciola, V. (2014). Narrativas transmedia, entre teorias y practicas.
Barranquilla: UOC/Universidad del Rosario.
2. Jenkins, H. (2015). Cultura transmedia la creacién de contenido y valor en una cultura en red. Barcelona:

Gedisa.
3. Scolari, C. (2016). Narrativas transmedia, cuando todos los medios cuentan. Barcelona: Deusto.

4. Torrado, S., Rédenas, G.y Ferreras, J. (2017). Territorios transmedia y narrativas audiovisuales.
Barcelona: UOC.

https://enlinea.uia.mx/EstructuraAcademica/caraManresa.cfm?plan=3&planrev=3&contesc=1&elem=17&p=0&asignatura=24407 3/3



