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DESCRIPCIÓN DE LA CLASE   
Las y los estudiantes aplicarán los conceptos multimedia, crossmedia, y transmedia en el 
ejercicio del periodismo digital; creando productos –en directo e interactivos– para su 
transmisión en tiempo real y en las plataformas de mayor uso por las audiencias en el 
contexto periodístico y tecnológico de coyuntura.  

 
…. 

OBJETIVOS DE LA CLASE 
 
l Identificar las narrativas que se utilizan actualmente en el periodismo y para su uso 

adecuado en la elaboración de historias.  
l Definir, mediante la compilación, limpieza, contextualización, complementación y la 

difusión de la información, cuál es el mensaje que se quiere compartir con la 
audiencia, para su reflexión y comprensión 

l Elaborar productos periodísticos en formato multimedia y multiplataforma, acordes a 
las nuevas narrativas del periodismo. 

 
TEMARIO  
 
1. LA COBERTURA  
• Multimedia 
• Multiplataforma  
• Crossmedia 
• Elaboración de materiales para multimedia, multiplataforma y crossmedia 
• Plataformas de transmisión 

2. NARRATIVAS TRANSMEDIA  
• Entornos virtuales y metaverso 
• Storytelling  
• Periodismo de datos, pirámide de Brasdshaw 
• Herramientas IA 

3. PERIODISMO INCLUSIVO  
• Personas indígenas 
• Personas con discapacidad 
• Personas adultas mayores 



 

 

• Otros grupos vulnerables: personas en situación de calle, de orfandad  
• Lenguaje inclusivo y equidad de género 
• Conflictos bélicos 

4. PARÁMETROS DE MEDICIÓN 
• Redes sociales 
• Meta 
• X 
• TikTok 
• Google Analytics 

5. DEONTOLOGÍA  
• En el periodismo digital 
• Bioética y derechos humanos 
• En el periodismo digital ante la IA 

 
DESGLOSE DE EVALUACIÓN 
 
• Prácticas individuales y en equipo, 50% 
• Reportes de métricas, 20% 
• Transmisiones grupales, 20% 
• Lectura de Neuromante, 10% 

 
TOTAL: 100% 
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